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Sun protection 
for skin and lips

KHK’s compact suncare products in stick format 
provide protection against sunburn and harmful 
UV rays. The Lipcare Original is a classic lip balm 
stick that is optionally available with SPF 20 or 30 
and in a choice of ten different shades. The com-
pact Suncare Stick with SPF 30 offers an extra-
large application surface for the face and lips and 
can be individualised with a 4c label. 

The Suncare Eco that comes in an ecological 
push-up container made of FSC-certified card-
board is ideal for campaigns that focus on sus-
tainability. The vegan case is produced complete-
ly without plastic and is also compostable. As 
well as coming with SPF 30, Suncare Eco is also 
available in a vegan, natural cosmetic-compatible 
formula with an extra-high sun protection fac-
tor of 50. The minimum order quantity for many 
sticks is 300 or 500 pieces, the minimum volume 
for Suncare Eco with SPF 50 is 1,000 pieces.

KHK 
www.customizedlipcare.de

Fresh neoprene look
A new lease of energy is on its way for out-
door games: Schildkröt has relaunched the 
Neoprene Beach collection and is relying on 
colour-contrasted combinations of trendy 
appearance. Here, neoprene remains to be 
the ideal playtime material for the beach – 
lightweight, soft and with a pleasant grip. 
The neoprene baseball bat helps beginners 
overcome their fear of taking a full swing, 
whilst the Peteca shuttlecock impresses with 
its saltwater-resistant surface and less skin 
irritations thanks to its soft, grippy texture.

The neoprene beachball set also features 
elastic stringing for extra distance in flight 
and comes with a net bag for convenient 
transportation. The Velcro ball set boasts ro-
bust, quilted catch discs and adjustable wrist 
straps. The product range is complemented 
by neoprene balls in new colour variations – 
perfect for football, volleyball or American 
football.

MTS Sportartikel 
www.mts-sport.de

Perfectly equipped
Victorinox offers the right equipment for a 
workday with organised processes and fo-
cused attention, whether in the office or 
while travelling. From precise watches and 
functional luggage through to the emergen-
cy multi-tool for unexpected situations, the 
Swiss company provides products that stand 
for reliability. 

The Huntsman Lite Emergency Tool fea-
tures 23 functions to ensure one is well-
prepared for any possible emergency – in-
cluding a practical LED light and a whistle. 
Thanks to a built-in fire starter and fire stick, 

the multitool can even be used to start a fire 
without the availability of gas or electricity to 
provide warmth. The multitool is manufac-
tured in Switzerland and can be customised 
with an etching on the blade, pad-print or 
engraving on the shell. 

Victorinox 
www.victorinox.com
HAPTICA live ’26 booth: F, A7 
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Fried Potatoes
Schnell, chaotisch und gnadenlos. „Fried Potatoes“ ist ein energiegelade-

nes Kartenspiel, bei dem Bluffen, Timing und mutige Entscheidungen alles 

entscheiden. Leicht zu lernen, aber unmöglich vollständig zu kontrollieren, 

steigert jede Runde die Spannung bis zu einem brutalen �nalen Showdown. 

Nur ein Spieler entkommt den Strafpunkten – alle anderen zahlen den 

Preis. Nach einem erfolgreichen Launch in über 2.250 Walmart-Filialen in 

den USA ist Fried Potatoes schnell zum Favoriten von Familien, Freunden 

und Gelegenheitsspielern geworden. Mit nur wenigen Karten auf der Hand 

und ständigen Wendungen fühlt sich niemand am Tisch jemals sicher. Ein 

selbstbewusster Zug, ein riskanter Bluff oder ein unerwartetes Fry kann die 

gesamte Runde kippen. Schnell gespielt, leicht erklärt und garantiert für Ge-

lächter, Spannung und laute Reaktionen.
friedpotatoes.games

Produkte

Kompakt, leicht und umweltbewusst 
Mit dem neuen Sandspielzeug-Set „Bucket Crew“ von MTS 

Sport erleben Kinder große Abenteuer am Strand, im Sand-

kasten oder auf dem Spielplatz und das ganz im Zeichen der 

Nachhaltigkeit. Das kompakte Set wurde speziell für kleine 

Hände entwickelt und vereint durchdachtes Design mit um-

weltfreundlichen Materialien. Herzstück des Sets ist ein falt-

barer Eimer aus �exiblem TPR, der sich im Handumdrehen ver-

stauen lässt. Ergänzt wird er durch eine kindgerechte Schaufel, 

zwei niedliche Sandförmchen und eine praktische Gießkanne 

– ideal für kreative Bauprojekte im Sand. 
mts-sport.de

Für Rennsportfans
Die drei farbig bedruckten Formel-Rennwagen in Rot, Oran-

ge und Dunkelblau von Simm Spielwaren überzeugen mit 

gummierten Reifen, verzinkten Stahlachsen und einem Über-

rollbügel zum Öffnen und Bespielen. Jede Version kommt mit 

einer Lena Spiel�gur Rennfahrer und misst 21 Zentimeter. 

Ergänzt wird die Serie durch einen GT-Rennwagen sowie den 

neuen Truxx2 Lastwagen mit Pitstop-Box.
simm-spielwaren.com

Rose
A-6036T01-2hex

Apricot
A-6042T01-2hex

Sahara
A-6043T01-2hex

Red
A-6052T01-2hex

Silver
A-6050T01-2hex

PLANTSGLITTER MADE FROM

Oberwarmensteinacher Str. 38
95485 Warmensteinach /Germany
+49 9277 9940 | info@sili.eu 

SIGMUND LINDNER GmbH

.008“ | 0.20 mm.015“ | 0.40 mm.040“ | 1.00 mm

DREI PARTIKELGRÖSSEN:

RoseApricotSahara RedSilver

Oberwarmensteinacher Str. 38
95485 Warmensteinach /Germany
+49 9277 9940 | info@sili.eu 

SIGMUND LINDNER GmbH

.008“ | 0.20 mm.015“ | 0.40 mm.040“ | 1.00 mm

DREI PARTIKELGRÖSSEN:

100%
ENTSPRICHT 

MIKROPLASTIKVER-
ORDNUNG 2023/2055

Craft Bioglitter®
setzt neue Maßstäbe

Nachhaltiger Glitzer für DIY & Basteln
Ideal für Kindergärten, in der Schule oder 
bei kreativen Hobbyprojekten zu Hause.

¥ Entspricht EU 2023/2055

¥ Patentiert in EU, US

¥ Entspricht DIN EN 71-3

ZEHN FARBEN:

Multi
A-6067T01-2hex

Green
A-6053T01-2hex

Ice Blue
A-6016T01-2hex

Dark Purple
A-6082T01-2hex

Blue
A-6054T01-2hex

www.sili.eu
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Mobiler Escape-Room-Bus startet direkt auf der Spielwarenmesse 2026
Mit einem echten Highlight läuten Kosmos und die von.tz GmbH ihre neue Partnerschaft auf der Spielwarenmesse ein: 

Ab sofort ist der mobile Escape-Room-Bus „Mission: Geldtransporter“ buchbar und feiert seine Weltpremiere in 

Nürnberg. Pünktlich zum 10-jährigen Jubiläum von „Exit – Das Spiel“ präsentiert sich die beliebte Marke nicht nur mit 

neuen Produkten, sondern auch mit einem faszinierenden Live-Erlebnis, das Rätsel-Fans deutschlandweit begeistern soll. 

Im engen Austausch zwischen Kosmos und der Event-Schmiede von.tz entstand ein einzigartiges Konzept: 

Ein XXL-Escape-Room auf Rädern, der als urbaner Eventbus auf Deutschland-Tour gehen wird.

Die Mission ist klar: Ein Geldtransporter. Ein mysteriöser Auftraggeber. Maximal 15 Minuten Zeit. 

Während die Wachleute gerade abgelenkt sind, zählt jede Sekunde. 
vontzevent.de

Anzeige

112-113_Produkte.indd   113 14.01.26   16:57
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SCHARFE SACHE

Für ein saftiges Steak braucht es ein scharfes Messer, daher 
freuen sich echte Fleisch- und Grillliebhaber über das vier-
teilige Jumbo-Steakbesteck von Tramon-
tina. Das Besteck-Set der Serie Churrasco 
besteht aus je zwei Steakmessern und 
zwei passenden Gabeln des Modells Jum-
bo, die sich, wie der Name vermuten lässt, 
ideal für das traditionelle brasilianische Churrasco eignen. 

Die extrem harte Klinge aus rostfreiem Edelstahl sorgt für 
langanhaltende Schärfe. Abgerundet wird das hochwertige 
Besteck durch ergonomische Echtholzgriffe aus FSC-zerti-
fiziertem, harzverpresstem Kiefernholz, die robust, stoßfest, 
hitzebeständig und spülmaschinengeeignet sind. So bleibt 
der edle Look auch nach vielen Einsätzen erhalten. 

FRISCHER 
NEOPREN-LOOK

So kommt neue Energie ins Outdoor-Spiel: Schildkröt 
hat die Neopren Beach-Kollektion relauncht und setzt 
auf kontrastreiche Farbkombinationen im trendigen 
Look. Neopren bleibt dabei das ideale Spielmaterial für 
den Beach – leicht, weich und angenehm 
griffig. Der Neopren-Baseballschläger nimmt 
Einsteigern die Angst vor den ersten Schwün-
gen, während der Handfederball Peteca mit 
salzwasserfester Oberfläche und weniger Hautreizun-
gen dank weicher und griffiger Oberfläche überzeugt.

Auch das Neopren Beachball Set sorgt mit elastischer 
Bespannung für extra Weite im Ballflug, inklusive Netz-
tasche für den schnellen Transport. Das Klettball Set 
punktet mit stabil versteppten Fangscheiben und wei-
tenverstellbarer Handschlaufe. Ergänzt wird die Range  
durch Neoprenbälle in neuen Farbvarianten – egal ob für 
Fußball, Volleyball oder American Football.

MTS Sportartikel 
info@mts-sport.de
www.mts-sport.de

Tramontina
stefan.lenz@tramontina.com
www.tramontina.com
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es um die Neuheiten bei 
Jumbo Spiele, allen 
voran „Match my Beat“. 

Aktuelles aus 
dem Bereich PBS/

Schule und Kreativ 
haben wir hier für Sie 

zusammengestellt. 

Spezielle 
Produkte für 

Kidults gibt
es hier.
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„Lienau“ aus Hamburg 
ist unser „Fachgeschäft 
des Monats“. 

Auf der Spielwarenmesse in 
Nürnberg hatten wir die 

Gelegenheit, mit Funko-CEO 
Josh Simon zu sprechen. 
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AUFTAKT Bildergalerie

Best of 
Spielwarenmesse 2026
Viel zu schnell ist sie vergangen, die 75. Ausgabe der Spielwarenmesse 

Nürnberg. Unser Team hat viele Kilometer gemacht, tolle Menschen 

getroffen und spannende Gespräche geführt. Wir sagen DANKE für fünf 

bunte und wundervolle Tage und zeigen hier einige unserer Highlights.

Kuschelig war’s bei der Simba Dickie Group, wo Isabel 
Weishar, Maximilian Stork und Susanne Böhm (v.l.n.r.) 
mit „Snoopy“ posierten.

12

Florian N. Lipp von Craze nahm Iris Lepach (li.) 
und Kerstin Barthel mit in seine umfangreiche 
glime- und TOP fashion-Welt. 

Wir sagen herzlichen 
Dank für eine wunder-
volle Spielwarenmesse 
(v.l.): Natalia Rudova, 
Katja Keienburg, 
Kerstin Barthel, 
Christian Keller, 
Susanne Böhm und 
Iris Lepach.

Frauenpower hoch 4: 

Anne Polsak (2. v.l.) und 

Catharina Lemmert (re.) 

tauchten mit Kerstin 

Barthel und Iris Lepach 

vollends in die vielfältige 

Mattel-Welt ein.

Christian Keller (li.) 
beim angenehmen 

Austausch mit 
Sebastian Schulz von 

MTS Sportartikel/
Schildkröt. 

Das Kapla-Team blickt 
voller Optimismus auf 

das aktuelle Jahr 
(v. l.): Emilie Paulhiac, 

Marine Sauve und 
Joanna Coustet.
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Frankfurter Buchmesse: 
Wechsel an der Unternehmensspitze
Die Frankfurter Buchmesse bekommt im Herbst 2026 eine 
neue Leitung: Der international erfahrene Verlagsmanager 
Joachim Kaufmann wird neuer Direktor und folgt auf Juer-
gen Boos, der das Unternehmen über 20 Jahre erfolgreich 
geführt und als weltweit bedeutendstes Branchentreffen 
der Buch- und Medienindustrie geprägt hat. Kaufmann 
(53) war seit 2006 Geschäftsführer des Carlsen Verlag, 
der zur Bonnier-Gruppe gehört. In dieser Funktion verant-
wortete er u. a. die internationale Expansion, etwa den 
Aufbau des Buchgeschäfts in Polen und China. Zudem 
war er in verschiedenen internationalen Gremien der 
Bonnier-Gruppe tätig, zuletzt bei Bonnier Books UK. Kauf-
mann tritt seine neue Position am 1. September 2026 an. 
Boos bleibt bis zu seinem Ausscheiden nach der Messe 

im Oktober  vol l  verant -
wortlich für die Frankfurter 
Buchme s s e  2026 .  K auf -
mann kündigt an, die Mes-
se als zentrale Plattform für 
Rechtehandel und interna-
tionalen Austausch weiter-
zuentwickeln und sie zu-
gleich als größtes Festival 
f ür  Buch und L e s en im 
deutschsprachigen Raum 
weiter auszubauen.

Topbright 
erweitert 
Vertriebsstruktur 

Die Topbright GmbH baut 
ihre Vertriebsaktivitäten in 

Süddeutschland weiter aus und gewinnt mit Silke Scheler 
eine erfahrene Handelsvertreterin für den Fachhandel in 
Baden-Württemberg. Ziel ist es, Fachhandelspartner in 
diesem Gebiet künftig noch persönlicher und direkter zu 
betreuen. Silke Scheler bringt umfassende Erfahrung im 
B2B-Vertrieb sowie eine umfangreiche Marktkenntnis des 
stationären Fachhandels mit. Damit ergänzt sie die beste-
hende Vertriebsorganisation optimal. Als zentrale An-
sprechpartnerin begleitet Scheler bestehende und neue 
Fachhandelspartner in Baden-Württemberg. Im Fokus ste-
hen die Präsentation neuer Produktlinien, die Weiterent-
wicklung bestehender Sortimente sowie der kontinuierli-
che Austausch zu Markt- und Kundenbedürfnissen. Sie er-
gänzt damit das Team mit Benedikt Mühlenbein für Bay-
ern, Stephan Cornelius für Norddeutschland sowie Arnold 
Manniger für Österreich.

tende Unterstützung beim 
Auf- und Ausbau von Ver-
tr iebswegen und Key-Ac-
count - S t r a teg ien in  der 
DACH-Region sowie bei der 
Entwicklung neuer Produk-
te erhält Schleich weiterhin 
von Dirk Engehausen.

UNSERE UNTERNEHMEN Personas

Schleich: Carola Sturm ist neue Vice President Europe / APAC

Carola Sturm

Joachim Kaufmann 

Silke Scheler
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Seit dem 1. März 2026 ist Carola Sturm neue Vice Presi-
dent Europe / APAC beim Spielwarenhersteller Schleich. 
Sie folgt auf Patrick Greve. Carola Sturm war zuletzt als 
Vice President Sales EMEA bei Britax Römer tätig. Die 
Schleich GmbH kennt sie aber gut. Bis 2019 hat sie zehn 
Jahre lang in unterschiedlichen Positionen für das Un-
ternehmen gearbeitet, zuletzt als Director Sales Global 
Distributors & Japan. Sie folgt auf Patrick Greve, der das 
Unternehmen aus privaten Gründen verlassen hat. Bera-
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die Grundlage für ein nachhaltiges 
Wachstum der Marktanteile. Kosmos 
verzeichnete in den vergangenen Jah-
ren ein deutliches Wachstum über alle 
Kategorien hinweg, insbesondere in 
der Spielware. Mit Fleuret soll die star-
ke Marktposit ion weiter ausgebaut 
und gemeinsam mit Handelspartnern 
zusätzliches Wachstum in den Katego-
r ien Buch und Spielware gener ier t 
werden. 

zwei Jahren spielte er eine 
zentrale Rolle beim Ausbau 
der Handelsprä senz von 
Moose in Deutschland. Sei-
ne starken Kundenbeziehun-
gen und sein strategischer Fokus sollen das Wachstum in al-
len DACH-Märkten weiter vorantreiben. Seit dem Aufbau der 
Direct-to-Retail-Strukturen im Jahr 2020 verzeichnet Moose 
Toys in der DACH-Region ein Wachstum im vierstelligen Pro-
zentbereich. Getragen von einer starken Pipeline neuer Mar-
kenlaunches und gezielter Kategorieexpansion sollen Mar-
keting und Vertrieb nun noch enger verzahnt werden. Emily 
Maclennan, General Manager UK & EU bei Moose Toys, be-
tont die Bedeutung des Marktes: „Deutschland ist ein zentra-
ler strategischer Wachstumsmarkt für Moose. Mit großen 
Launches wie ,Gui Gui' in diesem Frühjahr nimmt unsere 
Dynamik weiter Fahrt auf [...].“

Moose Toys richtet seine Führungsstruktur in der DACH-Re-
gion neu aus und stellt damit die Weichen für eine ambitio-
nierte Wachstumsphase. Sabine Gärtner übernimmt als Mar-
keting Director DACH die Gesamtverantwortung für Marke-
ting und Markenstrategie in der DACH-Region. Sie ist seit 

vielen Jahren Teil des Leadership-
Teams und hat in enger Zusam-
menarbeit mit Handelspartnern 
maßgeblich zur Stärkung der Mar-
ken, zur positiven Kategorieent-
wicklung und zum Ausbau der 
Marktpräsenz von Moose Toys 
beigetragen. Die neue Struktur 
wird durch Florian Geis ergänzt, 
der als Sales Director DACH die 
kommerzielle Organisation ver-
antwortet. In den vergangenen 

Die kommende das spielzeug 
erscheint am 30. April 2026.

Anzeigen- und Druckdatenschluss: 
1. April 2026.

Im nächsten Heft ���
• Adventskalender-Special

• Weitere Fokusthemen: Action-Spielzeug, 
Holzspielzeug und Lizenzen

• Themenwelt „Sommer + Outdoor“

... und vieles mehr.
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... und vieles mehr.
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Weitere Fokusthemen: Action-Spielzeug, 

Sabine Gärtner

Florian Geis

Thomas Fleuret 

Moose Toys: Neue Führungsstruktur in der DACH-Region 
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Neuer Sales Director DACH bei Kosmos

Mitte Januar hat Thomas Fleuret die Position des Sales Di-
rector DACH bei Kosmos übernommen und bringt lang-
jährige Erfahrung aus der Konsumgüterindustrie mit. In 
seiner Funktion verantwortet er die strategische und ope-
rative Steuerung des Vertriebs für alle Produktkategorien 
im deutschsprachigen Raum, führt die Vertriebsabteilung 
und berichtet direkt an CEO Matthias Kienzle. Nach ver-
schiedenen Stationen bei Procter & Gamble war er zuletzt 
bei Wella für Marketing und Sales im Retail -Geschäft 
DACH zuständig. Dort baute er leistungsfähige Vertriebs-
teams auf, etablierte neue Produktkategorien und schuf 

© Brio

© MTS/Schildkröt
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REGEN, REGEN, SONNENSCHEIN

„Mit dem Kinder-Schnorchelset „Toku“ von Schildkröt 
für Kinder ab vier Jahren wird der Strandurlaub zum 
sicheren Vergnügen. Das Set ist speziell für Einstei-

ger konzipiert und bietet alles für erste Schnor-
chelabenteuer. Der klassische Schnorchel verfügt 

über ein flexibles Mundstück und einen prakti-
schen Brillenhalter, ein roter Sichtbarkeitsmarker 

erhöht die Sicherheit im Wasser. Die Maske mit 
großem Einzelglas aus robustem Polycarbonat sorgt für 
klare Sicht, während das verstellbare Kopfband einen 

bequemen, individuellen Sitz ermöglicht.“

Thomas Ludwig, 

Geschäftsführer von Globber

Sonne auf der Haut, Gras unter den Füßen und jede Menge Platz zum Entde-

cken: Outdoor-Spielzeug unterstützt kindliche Entwicklung ganzheitlich und 

verbindet Aktivität, Abenteuer und kreatives Spiel im Freien. Zugleich stärkt 

es Motorik und soziales Miteinander.

AB NACH DRAUSSEN

Sebastian Schulz, 

Marketing Manager bei der MTS 

Sportartikel Vertriebs GmbH

„Der Globber Go Up Deluxe Lights Ecologic 360 
Grad ist ein modulares 3-in-1 Kinderfahrzeug, das 

vom Laufrad bis zum Scooter genutzt werden kann. 
Als Teil der Ecologic-Serie aus 100 Prozent recyceltem 

Kunststoff sowie Bestandteil des Stroll 360 Grad 
Ecosystems steht das Modell für Globbers 

nachhaltigen Produktansatz.“







Schildkröt
Der neue Yoga-Block sowie die hochwertige Yogamatte aus Naturkork vereinen Funktionalität, 
Komfort und natürliche Materialien – und richten sich an Einsteiger sowie erfahrene Yogis.

1 SCHILDKRÖT YOGA-BLOCK

Der robuste Yoga-Block aus Naturkork über-
zeugt durch seine natürliche Haptik und viel-
seitige Einsetzbarkeit. Mit einem Gewicht von 
ca. 750 g und den Maßen 23 × 15 × 7,5 cm bie-
tet er eine stabile und bis zu 120 kg belastba-
re Grundlage für verschiedenste Übungen.  
Die strukturierte Oberfläche sorgt selbst bei 
schweißtreibenden Sessions für sicheren Halt, 
während die abgerundeten Kanten zusätzli-
chen Komfort und eine präzise Ausführung 
der Asanas ermöglichen. Ob für Anfänger oder 
Fortgeschrittene – ein zuverlässiger Begleiter 
im Studio, zu Hause oder unterwegs. 

1 	� UVP: 14,99 Euro 
Verfügbar ab: 01.06.2026

2 	� UVP: 59,99 Euro  
Verfügbar ab: 01.06.2026

Verkaufsargumete – Vorteile von Kork:
  ● �Leichte, elastische Struktur für 
angenehmen Komfort und hohe 
Stabilität

  ● �Dank natürlichen Bestandteil Suberin 
feuchtigkeitsabweisend

  ● �Auch bei Feuchtigkeit zuverlässigen 
Halt durch griffige Oberfläche

  ● �Atmungsaktiven Eigenschaften
  ● �Natürliche Stoßdämpfung zur 
Unterstützung von Gelenken und 
Muskulatur

  ● �Perfekte Kombination aus Performance 
und Komfort 

www.schildkröt-sport.com

2 SCHILDKRÖT KORK-YOGAMATTE 

Natürliche Materialien mit durchdachter Performance: Mit den Maßen 183 x 61 cm, einer Dicke 
von 4 mm sowie der rutschhemmenden Unterseite aus Naturkautschuk bietet sie  ideale Balance 
aus Dämpfung, stabilem Bodenkontakt und sicheren Halt auf allen Untergründen. Die Oberseite 
aus Naturkork punktet mit einer warmen, rutschfesten Oberfläche, die auch bei Feuchtigkeit  
optimalen Grip bietet. Zudem ist sie feuchtigkeitsabweisend, hygienisch und antistatisch – für 
ein dauerhaft sauberes Trainingsgefühl. Im Lieferumfang: Yogagurt zur Unterstützung beim  
Vertiefen von Dehnungen sowie als praktischer Tragegurt. 
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