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KONAMI: Michael Krause, General Manager Yu-Gi-Oh! Division, und
Stefanie Serrano, Trade Marketing Manager Yu-Gi-Oh! Division,
stellen das "Yu-Gi-Oh! 2-Player Starter Set" vor, das Anfängern ei-
nen tollen Start ins "Yu-Gi-Oh!"-Universum ermöglicht.

Trend Allianc8 -

MAJORETTE: Felix Storck, Director Corporate Marketing
der Simba Dickie Group, stellt eines der zahlreichen neu-
en Modellautos der edlen "60 Jahre Jubiläumsedition"
vor, die anlässlich des 60. Jubiläums der Marke Majorette
im Frühjahr 2024 auf den Markt kommen wird.
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IsATS Sport/Schildkröt

TREND ALLIANCE: Die Geschäftsführer Roland Richter (li. ) und Ro-
man Walcher zeigen den "Slimy Super Value Premium" und "Meine
Lieblingsknete" von Feuchtmann. Der neue "Slimy" bietet Premium-
Qualität dreifach sortiert in neun Farben, während mit dem "Meine

Lieblingsknete"-Set Kinder ab 2 Jahren kreativ werden können.

Funko
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MTS SPORT/SCHILDKRÖT: Am Stand von MTS Sport/
Schildkröt erwartet die Besucher ein umfassendes Sorti-

ment an verschiedensten Sportartikeln. Sebastian Schulz
zeigt hier das "Pickleball Set", dessen Lochbälle für stabile
Flugkurven und konstante Flugeigenschaften sorgen.
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FUNKO: Jeffvan Rens, PR Manager EMEA bei Funko, präsentiert
am Stand der Experten für Popkultur die "Bitty Pop!"-Figuren. Die
kleinen Sammelfiguren kommen mit spannenden Lizenzen - hier zu
sehen ist ein 4er-Pack mit bekannten Charakteren aus der Welt von
DC inklusive einer Uberraschungsfigur.
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IDEN GRUPPE

Wachstumsfeld

Dropshipping-Services
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'ur Spielwarenmesse stellt die Iden
.Gruppe erneut ihr wandlungsfähi-

ges Leistungsspektrum unter Beweis.
Mit seinem Geschäftsmodell

Dropshipping erweitert das Handels-
haus sein Service-Konzept um kun-
denindividuelle Logistiklösungen im
E-Commerce und stößt damit auf

ein wachsendes Interesse in Handel

und Industrie. Das Logistikcenter der
Iden Gruppe im Land Brandenburg
übernimmt für den Online-Händler den

Versand direkt zum Endverbraucher

sowie Services vom Bestelleingang
bis zur Rechnungsstellung. Bewährt
hat sich das Geschäftsmodell auch bei

hländlern, deren Schwerpunkt auf dem
hybriden Handel liegt. So stärkt der
stationäre Händler seine Wettbewerbs-

fähigkeit durch die virtuelle Erweiterung
seines Angebotes auf rund 40.000 Ar-
tikel, ohne die Abwicklung und Lager-
haltung selbst übernehmen zu müssen.

Neben dem Dienstleistungsspek-
trum verfolgt die Iden Gruppe eine
kontinuierliche Weiterentwicklung ihrer

Marke Idena, deren wachsende Markt-

bedeutung mit Neuheiten aus dem
Spielwaren- und Kreativbereich sicht-
bar wird. Für Sportbegeisterte gibt es
"Pickleball", ein schnelles Ballspiel
für den Außen- und Innenbereich.

Aber auch Plüschfiguren, Collectib-
les und kreative Stifte gehören zu den
Idena-Neuheiten.

Bewegende Elemente verspricht der
neu gestaltete Messestand mit einzig-
artigen Spiel- und Aktionsflächen,
Selfie-Box und Jubiläums-Set zum 50.

Geburtstag von Monchhichi. Eine gi-
gantische LED-Show überrascht die
Messebesucher mit Augmented-Rea-
lity-Effekten und fetziger Musik.

With the dropshipping business
mode/, the Iden Group is expanding its
Service concept to include customer-
specific logistics solutions in e-com-
merce. In addition to the ränge of
Services, the Iden Group pursues the
continuous development of its Idena
brand.

Iden Dropshippi'ng
Ihr Paket. Unsere Lösung.

i
llja Iden, Geschäftsführer des Iden-Großhandelsstandorts Götzen ist zuständig für
das Dropshipping
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